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Foto 5. Factor fi. Cartel para el Curso de
Rehabilitacion de Centros Historicos: Malaga,
Nador y Tetuan.

menor disefio posible. Omitir todo lo
que no tiene importancia, acentuando
asi lo que si la tiene. Como prueba de
ello publicamos algunos ejemplos de
sus carteles; / Ciclo de Conferencias
sobre Educacion y cultura de Paz
[foto 4], organizado por el Instituto
de Estudios Portuarios del Puerto de
Malaga; un vistoso cartel sobre fondo
negro en el que destacan los elemen-
tos que representan la educacion, la
cultura y la paz. También destaca-
mos entre sus trabajos el inteligente
cartel del Curso de Rehabilitacion
de Centros Historicos: Malaga,
Nador y Tetudn [foto 5], organizado
por el Departamento de Economia
y Administracion de Empresas de la
Universidad de Mdlaga en el que se

Foto 6. Aulatina. Cartel para la Conferencia
Transnacional Experiencias y oportunidades
europeas de integracion laboral.

opta por una solucion tipografica en la
que se mezcla color y textura prescin-
diendo de cualquier referencia arqui-
tectonica para anunciar tal evento.

Aulatinazo s una empresa que se
dedica al disefio y al posicionamiento
web. Engloba todos los sectores del
disefo, pero destaca en el disefio de
sitios. En este sentido, se diferencia
de otras en que su equipo multidis-
ciplinar, compuesto por Ingenieros en
Informatica y expertos en artes grafi-
cas, quienes realizan trabajos conjun-
tamente dedicando especial atencion
al posicionamiento en buscadores.
En los ultimos afios su trabajo se
ha desarrollado principalmente en el
entorno web, pero no por ello han

Foto 7. Aulatina. Cartel para el foro Activa tu
Bluetooth.

dejado de hacer disefo grafico, en
especial carteleria. Algunos ejem-
plos de ello lo encontramos en el
cartel realizado para la Conferencia
Transnacional Experiencias y oportuni-
dades europeas de integracion laboral
[foto 6] organizado por Euro Signal
en colaboracion con la Diputacion de
Malaga. De otra parte mostramos el
cartel Activa tu Bluetooth [foto 7] orga-
nizado por bluewavemovil en colabo-
racion con la Universidad, Diputacion
y otras empresas del sector privado.
Ambos carteles se organizan sobre
fondo blanco y en los dos casos
Se opta por composiciones sencillas,
dando prioridad a la tipografia y a
otros elementos especificos como 1a
fotografia o la ilustracion que dan un

20. Aulatina Consulting S.L. tiene entre sus clientes a la Diputacion de Méalaga, Mijagua S.A.U. (empresa pUblica de aguas), Universidad de Malaga,
Universidad de Granada, Llave en Mano S.L., Gestihogar Andalucia S.L., www.aulatina.com [Consultado: 27-07-2008]



Foto 8. Alejandro Briz. Cartel para la presenta-
cion del libro £/ Rio de Carolina Ocaria.

aire mas fresco y jovial al trabajo.

Por otra parte hablaremos de
otros dos estudios que nos muestran
trabajos en los que predomina la ilus-
tracion. De una parte nos encontramos
con el disenador Alejandro Brizz, joven
disenador grafico y disenador web,
pero con una dilatada experiencia en
otros paises y ciudades. Trabaja como
freelance y como colaborador para
otras agencias de publicidad tanto de
Malaga como de otras comunidades.
Presentamos un par de carteles en los
que se utilizan medios muy diferentes,
en uno la fotografia y en otro 1a ilus-
tracion. £/ rio [foto 8] es un cartel para
la presentacion del libro de Cristina
Ocana en el fnac de Marbella. La
poética imagen cobra todo el protago-
nismo y es interrumpida Unicamente
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Foto 9. Alejandro Briz. Cartel para Iboa Centro
de Estética.

por la justificada tipografia de titulo
y autor de la obra. De otra parte, nos
encontramos con un divertido cartel
de un centro de estética —Iboa Centro
de Estética— [foto 9] en San Pedro de
Alcantara, que nos recuerda a la publi-
cidad del periodo de la autarquia con
SuS ingeniosos esloganes para atraer
al maximo numero de clientes.

Mads creatividad22 es 1a otra empre-
sa en la que destaca la ilustracion. En
muchas de sus obras predomina este
componente, marcado por las cua-
lidades artisticas de sus creadores.
Mas creatividad es una empresa joven
cuya principal premisa la creatividad y
la originalidad adaptaaa a la necesiaad
de cada cliente, algo muy necesario
debido a la sobresaturacion de imagen
en los distintos medios y canales de
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Foto 10. Mas Creatividad. Cartel para Sala
Moliere.

informacidn. Sus disenos se extienden
por todo tipo de soportes y por toda
la provincia, adaptando siempre sus
conocimientos a las demandas de
cada empresa, no obstante hemos
gscogido como muestra un par de
carteles de eventos musicales. Uno es
para una de las salas de musica mas
populares de Malaga, la Sala Moliere,
y el otro corresponde a un evento
musical de salsitasproducciones que
se celebra a lo largo del verano en
Torre del Mar. En ambos ejemplos
podemos ver la sabia combinacion
de los elementos indispensables en
un cartel: tipografia, imagen y fondo.
El cartel para la Sala Moliere [foto
10] evoca a la musica de otras déca-
das gracias a la foto del gramofono
reforzada por la decoracion vegetal
de corte modernista y las lineas rei-

21. http://lwww.alejandrobriz.es/index.html [Consultado: 27-07-2008]
22. http:/lwww.mascreatividad.com/ [Consultado: 27-07-2008]
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Foto 11. Mas Creatividad. Cartel para salsitas-
summer.08

terativas de corte retro. De otra parte,
el evento musical de salsitassummer.
08 [foto 11] refleja la frescura, luz y
color del verano en un remanso de
paz evocado por la fotografia de esos
placenteros divanes.

Hablar de Malaga también es
hablar de vinos y turismo. Esto viene
a colacion porque los siguientes car-
teles son precisamente encargos de
una de las bodegas mas seferas de la
ciudad y de otra parte de una empresa
ligada al sector turistico. La empresa
en cuestion se llama Proyecto Arte
disefio & comunicacion artisticazs,
ésta es una empresa que combina la
creatividad con la creacion artistica
enfocadas a la trilogia disefo, arte y
comunicacion visual. Sus disefiadores

Foto 12. AProyecto Arte disefio & comu-
nicacion artistica. Cartel para Bodegas
Quitapenas.

se afanan en desarrollar sus ideas en
todo tipo de soportes para los clien-
tes mas variados. El cartel realizado
para la Bodega Quitapenas [foto 12]
es una clara muestra de elegancia y
distincion acentuado por la verticali-
dad del soporte escogido. Sobre un
fondo oscuro se desdibujan en marca
de agua las siluetas de unas copas de
vinos, hojas y racimos de uvas de una
extremada sencillez. En su parte cen-
tral, unos marcos circulares recuerdan
visualmente un racimo de uvas para
mostrar fotos de la propia bodega,
lugar que se ha distinguido en los
ultimos anos por ofrecer la propia
bodega como marco inigualable para
la realizacion de eventos. De otra parte
exponemos un cartel para la empresa
Ownersair [foto 13] en el que sobre
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Foto 13. Proyecto Arte disefio & comunicacion
artistica. Cartel para Ownersair.

fondo oscuro destacan los elementos
que caracterizan a la empresa y la
descripcion de la oferta.

Para terminar este epigrafe habla-
remos de algunos trabajos realizados
por la empresa Visiva Comunicacionz:
para diversos sectores. Visiva
Comunicacion es una agencia de
publicidad joven, enfocada tanto a la
pequefia como a la mediana empre-
sa. Su principal objetivo es poner al
alcance de cualquier empresa el arte
publicitario, el desarrollo de camparias
publicitarias adaptadas a las necesida-
des de cada cliente. En esta ocasion
mostramos una portada de un diptico
y un cuadriptico. El diptico pertenece
al material realizado para la exposicion
del escultor José Casamayor [foto 14].

23. Algunos de sus clientes son: Owners Air, Tierra de Amani, Bodegas Quitapenas, Perepere Promociones, Sun Dancer, Junta de Andalucia,
Idecua, Carlos Melero, Cuchilleria Merino... http://www.proyecto-arte.com/ [Consultado: 27-07-2008]
24. http://lwww.visivacomunicacion.com/gsomos.htm [Consultado: 27-07-2008]
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Foto 14. Visiva Comunicacion. Disefio de tripti-
co para el escultor José Casamayor.

Sobre fondo blanco se recorta una
gscultura que es acompafada Unica-
mente por la tipografia con el nombre
del autor. La sencillez y claridad del
disefio contrastan con la voluminosa
forma de la escultura. EI cuadripti-
CO es un trabajo que pertenece a la
publicidad realizada para el Complejo
Turistico Residencial Las Mayoralas
[foto 15]. EI disefio muestra un gran
equilibrio y sobriedad al combinar ade-
cuadamente fondos, tipografia y unas
espectaculares fotografias de un lugar

Foto 15. Visiva Comunicacion. Diseno de cuadriptico para el complejo turistico Las Mayoralas

que efectivamente parece de ensuerio.

LoOs OTROS... A MODO DE
EPILOGO

Y tras hacer este somero recorri-
do por el disefio profesional actual;
por las principales paginas que desde
la web impulsan la formacion, crea-
cion y difusion del disefo, tanto inter-
nacionales, nacionales y locales... no
podiamos concluir sin citar al menos
los carteles de aquellos eventos mas
populares de la ciudad que cada afno
gozan del mismo protagonismo sea
quien sea su autor. A esos carteles
los hemos denominado “los otros”
parafraseando la conocida pelicula
de Amenabar. Y qué mejor que cerrar
gste articulo con una vision rapida de
esos “cuadros-carteles” después de
ver y comentar el trabajo que hacen
los profesionales del disefio en nues-
tra ciudad.

Entre los fop se encuentran,
—vayamos por fecha cronologica—,
el cartel de Carnaval, el Cartel de
Semana Santa, incluimos el del
Festival de Cine Espariol que aun-
que comenz6 bien se estd uniendo

M LAS MAYORALAS

LAS MAYORALAS

al grupo de “los otros” y el cartel
de Feria. Podemos comprobar, como
efectivamente las fiestas populares
no necesitan de nuevas tecnologias,
cumplir el lenguaje del cartel... ni
nada por el estilo, pero este hecho
no es genuino de Malaga, sino que
gs comun en otras provincias tanto
de Andalucia como fuera de ella. Los
carteles de las fiestas populares son
tan seferos y tradicionales como los
gventos que anuncian. A continuacion
ofrecemos las imagenes de los carte-
les de Mdlaga de éste afio, y ponemos
algin ejemplo de otra ciudad para
que podamos cotejar este hecho. En
primer lugar mencionaremos el cartel
de Carnaval, el de 2008 ha sido obra
del pintor Paco Jurado [foto 16], no
obstante, en esta ocasion ofrecemos
también el cartel de carnaval de Cadiz
y podremos comprobar como efecti-
vamente también responde a la cate-
goria de cuadro-carteles, donde prima
la técnica por encima de los principios
basicos del medio.

En segundo lugar llega la Semana
Santa. Esta es una época en la que
prodigan los ejemplos de los no car-
teles. Llega la Cuaresma y con ella las
ciudades se llenan de pseudocarteles.
Muchos viandantes viven con angustia
esta época del ano en la que la can-
tidad de imagenes roza in extremis la
mente del ciudadano. La saturacion
llega a tal exceso que se puede ver
como las cofradias compiten entre
ellas para ver cual ofrece la imagen
mas grande de la santa faz de su
titular en las puertas y escaparates
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Foto 17. Carteles de Semana Santa 2008. Cadiz y Malaga.

de comercios que se llega a no saber
exactamente de que son. De nuevo
ofrecemos una comparativa entre dos
carteles, el de Malaga, realizado por el
pintor malagueno Leonardo Fernandez

que reproduce un grupo escultorico
que se procesiona por las calles de
la ciudad, y el cartel de Cadiz, éste
Gltimo, extrafia mezcla de cuadro y
cartel [foto 17].

El cartel del Festival de Cine
Espariol de Malaga se caracterizo, por
tener unas sefas de identidad propias,
algunos mas acordes con el medio
que debia publicitar que otros, pero
eran ante todo originales. En ocasio-
nes ofrecian imagenes caracteristicas
de nuestra cultura mediterrdnea o
nuestra ciudad, no obstante, el cartel
que mas criticas ha recibido ha sido
el de la X edicion correspondiente
al afo 2007, cartel elaborado por el
disefiador malagueio David Delfin.
Sin embargo, aunque este ano el
encargado de su realizacion ha sido
el controvertido Javier Mariscal [foto
18], y se han oido algunas criticas
al repectos, hay que admitir que la
carrera profesional de Mariscal esta
avalada por una ingente cantidad de
obras de fama internacional en dife-
rentes parcelas del disefo, que puede
“gustar” mas o menos, pero esta en
su linea y estilo, y que sin duda, esta
realizado por un disefiador integro, sin
duda uno de los mas importantes del
disefo esparol del siglo XX.

Para concluir mostramos el cartel
de la Feria, del que ain desconoce-
mos sus criticas, pero que segura-
mente llegaran... Ha sido realizado
por el pintor malagueiio Francisco
Hernandez [foto 19]. Se aproxima bas-
tante al concepto de cartel, y es lo mas
cercano a un cartel de feria que se ve
en Malaga desde hace muchos arios.
En esta ocasion ponemos como ejem-
plo andaluz el cartel de las “Fiestas de
Primavera” de este afo en la ciudad
de Sevilla. El cartel de las Fiestas de
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Foto 18. Carteles del Festival de Cine de Malaga. Ediciones 10°y 11°.

Sevilla debe mostrar las tres grandes
fiestas populares que se viven en la
ciudad; la Semana Santa, la Feria

Ayunzamienta
e Milaga

e
LS‘!E. del 15 al 24 de aggsto

de Abril y la Feria Taurina. Sin duda,
en Sevilla, también levanta mucha
polémica la carteleria de las fiestas y

AYUNTAMIENTO DE SEVILLA
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este afo han tenido doblete, tanto por
el cartel de las Fiestas de Primavera,
como también por el cartel para anun-
ciar las corridas de Toros realizado por
el afamado pintor Miquel Barceldzs, un
cartel que no ha sido entendido por un
sector de la ciudad, y en particular por
los seguidores taurinos, a pesar de ser
claro, original y sobrio. No obstante,
Miquel Barceld sabe compaginar el
terreno pictorico con el ambito de la
grafica publicitaria dejando siempre
su impronta y estilo, donde sin duda,
lo mas destacado de su trayectoria
grafica hasta la fecha son los carteles
y disefios de etiquetas de vino para la
bodega Anima Negra de Mallorca.

Continuara. ..

SSVILLA 2008

Foto 19. Cartel de Feria: Malaga 2008. Cartel de las Fiestas de Primavera de Sevilla 2008 y Cartel de Toros en Sevilla 2008.

25. http://www.miquelbarcelo.info/obras_min_ok.php?Cat=13&Menu=sub2&Tipo_obra=Carteles&Codnot_al=2003&Codimg_al=59&Codnot=

[Consultado: 27-07-2008]
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